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公司簡介



日產汽車

裕隆汽車

公開釋股

▪ 公司名稱：裕隆日產汽車股份有限公司

▪ 成立日期：2003 年 10 月 22 日

▪ 董事長：嚴陳莉蓮女士

▪ 總經理：鐘文川先生

▪ 資本額：新台幣 30 億元

▪ 員工人數：336 人 (2025/4/30)

▪ 股權結構：

裕隆日產汽車公司簡介



及 品牌在台除
製造外之全價值鏈活動經營

海外投資
廣州風神汽車有限公司

風神襄陽汽車有限公司

營運範疇

國內業務

及 品牌在台灣除製造外之全價值鏈活動經營

與東風汽車有限公司共同發展大陸事業

義展海外投資
股份有限公司

義華大陸投資
股份有限公司

營運範疇



成為兩岸汽車產業「產品創新」與

「服務創新」的標竿企業。

公司願景



營運概況



2025年1-4月市場概況

原因 說明 後續做法

1.整體市場下滑
• 總體市場成長率較2024年

同期下滑11.4%

• 提升品牌形象、舉
辦品牌活動

• 持續推出特仕車及
新年式車款

• 強化新能源車型廣
宣活動

2.購車意願趨緩 • 關稅議題造成消費者觀望

3.裕日部分車型停售
• 4個車型停售 (JUKE、LEAF、

ALTIMA及Q50)

• 整體市場 2025年1-4月 VS 2024 年同期下滑11.4%，影響銷售狀況。



• 累計至2025年第一季，資產總計241.1億元、負債總計47.4億元、股東

權益193.6億元，每股淨值64.5元。

2025年第一季合併資產負債表



本期營業淨利-0.66億元較去年同期2.76億元減少，主要係因銷售台數受

市場衝擊影響而減少。

 本期營業外收支-1.28億元較去年同期4.70億元減少，主要係因東風日產

銷售台數較去年同期減少，影響大陸轉投資公司投資收益認列數所致。

2025年第一季合併綜合損益表



2025 年
市場概況與展望



銷售(萬輛) 銷售成長率

• 美國4月宣布全球性對等關稅措施
• 俄烏戰爭衝突持續
• 全球經濟環境仍存在不確定風險

全球

• 美國關稅政策反覆，影響
國內經濟成長動能

• 消費者對投資與消費⾯趨
於保守

國內
• 1-4 月份總市場銷量為13萬台，
較去年同期衰退 11.4%

• 受關稅議題影響，TIV 預估較
2024 年 45 萬台減少，後續將
持續關注其變化

市場預估

※市場銷售量不含重車

2025年市場概況與全年展望

（ 月）



年公司經營策略

◼ 聚焦 駕馭科技體驗

以及新能源，舉辦店頭
活動或外展，以提高業
代認同及消費者信賴感

品牌煥新

經營
策略

◼ 特仕車與國產車

eye Catch操作

◼ 進口車輕鬆油轉電，
擴大e-POWER市場

聲量

行銷議題規劃

通路戰力

◼ 強化各據點轄區市佔率

◼ 提升業代月均銷量

◼ 投入資源增加大宗市場
銷售

保有客經營深化

◼ 導入NISSAN會員管理，

創造每年5,000台以上
保有客再購台數，再購
率提升至33~34%以上

：日產智慧行車科技



• 2025 上半年國產車系X-TRAIL 、KICKS、 ALL NEW SENTRA 與CAMA 咖啡聯名

推出聯合樂咖特仕車。2025 年 1-4 月 NISSAN 品牌整體銷售共 4,086 台。

• 除了與咖啡議題相關的樂咖特仕車，2025年未來規劃也將持續參考市場需求及話題，

推出兩款特仕車，以提升銷售動能。

NISSAN 特仕車規劃



• KICKS e-POWER 以舊換新79.8萬元，訴求輕鬆油轉電，擴大e-POWER市場
聲量。

• 2-3月進口車系推出全新網路活動NISSAN「電驅學院」透過與球星郭泓志的
合作，分享電動車使用心得及小知識。

• 2025下半年將會延續「電驅學院」主題與品牌結合，持續創造話題度以及提
升消費者對於e-POWER的了解。

NISSAN 進口車輕鬆油轉電



2025年品牌策略
• 以專注「每一處細節」導向的品牌精神，聚焦NIM駕馭科技體驗及新能源科

技優勢，強化年輕族群連結，優化數位體驗與售後服務，拉近消費者信任感、

深化在地溝通，持續加強售後服務優勢，強化消費者信賴感。

NIM：日產智慧行車科技 Nissan Intelligence Mobility



數位轉型_打造未來智慧移動服務生態圈

會員
經營

週邊
服務

新車
銷售

用車
服務

愛車
服務

NISSAN CARE+ APP
全新數位生態圈體驗

NISSAN
智慧移動服務

全價值鏈數位導流平台

租車 商城 線上
購車

分期
保險 充電

車主
社群潛

客

有
望
客

車
主

會
員

以人為主全時段服務 移動智慧服務

購車資訊整合服務

車主用車養車即時服務

打造品牌生活社群

週邊多元移動服務

會員紅利回饋機制導入

• NISSAN移動生活圈為顧客提供多元服務，讓顧客的每個階段都留下不同價值

2025 Q3上線整合

NISSAN會員30萬UIO + _ 潛客會員

UIO：保有客戶 Units In Operation



長期試乘最新車款，
加深品牌印象

數位轉型_NISSAN深度體驗線上平台

曝光啟動

體驗下訂

• 建構以數位體驗為核心的顧客經營平台，整合曝光、互動與訂單導流，實現體

驗驅動的轉換效率，強化品牌參與及銷售成效。

分享活動

NISSAN深度體驗平台
預計Q3正式上線

客戶好評回饋，
提升信任度與推薦購車

多元族群活動導流
(學生專案)

總曝光量 試乘轉化率 社群參與度

萬人次 成長 成長



INFINITI 銷售狀況
• INFINITI 2025上半年以QX50 25年式為主，推出吸引消費者的現金優惠。

• 2025上半年發表QX60 2.0 VC-Turbo 全新車型，創造市場話題並帶動品牌

整體銷售。2025 年 1-4 月 INFINITI 銷售共 75 台。

4月QX60 2.0t正式上市，

與3.5 V6同步提供雙動力

選擇

1月 / 3月入主

QX50 25年式

享30萬現金優惠

2-3月QX60 2.0t

全新車型預售展開

限時加贈2年延長保固



• 全新QX60 2.0 VC-Turbo於 4月上市，透過可變壓縮比技術，提供強勁動力

與智慧效能，並與3.5 V6形成雙動力同步銷售。

• 消費者可依據需求選擇適合的動力配置，完美滿足每一種生活場景，實現

「心無界限」的駕馭哲學。

INFINITI QX60 雙重動力



售後服務營運成果
• 2025 年 1-4 月，進廠保修台數逾20.2萬台，零配件銷售11.4億元。

• 售服市場：持續深化保有客戶經營，自2023年10月起推動忠誠客戶保修護照

銷售，至今累計10.3萬車主付費加入會員，護照持有率每月持續成長已達36%

新高，未來裕隆日產期望持續透過多元化優惠活動，提升保有顧客忠誠。

• 外銷開拓：利用國產車型售服零件供應優勢進行外銷開拓，2024年外銷金額

4,200萬元，成長7%；2025年建立對泰國及埃及日產直接銷售管道，預估外銷

營收可增加500萬元。



企業永續發展



永續發展關鍵績效

• 愛地球，節水環保不洗車成果: 2024年總計45,000台車輛參與活動，節

省水資源995萬公升，節省1,554kg CO2排放。

• 持續推動各項節能減碳措施：節水、節電、替換新能源公務車。
Environmental

• 長期深耕校園教育，持續投入於全國技能競賽，支持台灣技職教育發展，

並培育臺灣產業未來的優秀人才。
• 裕隆日產辦理公益募書活動，並參與「愛的里程數」計畫，透過汽車共

享服務結合公益行動，擴大社會影響力。

Social

• 榮獲 2025 年第23屆金峰獎。

• ARIYA榮獲車訊風雲獎【2025度風雲車】與【2025最佳進口中型電動

車】榮銜！
Governance



愛地球節水環保不洗車 Environment

• 為珍惜台灣水資源，針對車輛進廠保修時車輛外觀乾淨，詢問客戶是否參
加節水不洗車，贈送紅利點數3,000點活動。

• 2024年節水成果：總計65,000台車輛參與活動，節省水資源995萬公升，
節省1,554kg CO2排放，2025年將持續推動。



持續推動各項節能減碳措施

• 根據「商業部門 2030 年淨零轉型路徑」，落實「設備或操作行為改善」策

略，透過淘汰老舊設備並加強操作行為的管理，來提升能源使用效率，進而

達到減少溫室氣體排放的目標。

全公司安裝省水器
節約 水量

節水

節電

汰換全公司傳統燈管
改為 燈管

替換新能源車

逐步將公務車
改為新能源車輛

Environment



全力支持台灣汽車維修技術能力提升
• 裕隆日產全力支持今年3月舉辦的『第55屆全國技能競賽』分區賽事，動員旗

下技術專才擔任競賽顧問與評審，提供相關設備與資源贊助，全方位協助選手

提升維修技術能力。

• 2022年至今累計捐贈8台電動車予全國技職及學校單位，展現裕隆日產對台灣

技職教育的重視與汽車維修技術發展的支持。

Social



裕隆日產辦理公益募書活動 Social

• 裕隆日產實踐企業社會責任，持續投入公益，凝聚車主、同仁與社會力量，

傳遞愛與希望。

• 2024年底舉辦「用閱讀，幫助這個世界」公益募書活動，募集書籍達

4,015本創新高。活動書籍透過義賣捐助陽光社會福利基金會，用於支援燒

傷與顏損傷友的重建服務。



裕隆日產加入「愛的里程數」計畫 Social

• 裕隆日產 2025 年參與「愛的里程數」計畫，投入近百萬元實際捐助台灣行

動兒童療育協會及基督教芥菜種會，結合汽車共享服務與社會影響力，提

升社福服務、急難救助臨時用車的便利性。



榮獲 2025年第23屆金峰獎
• 「金峰獎」由中華民國傑出企業管理人協會主辦，至今已舉辦邁入第23年，

「峰」象徵山頂，代表獲獎的企業都具備卓越的經營體質。

Governance



ARIYA 榮獲 2025 年度風雲車 (首獎)
• NISSAN ARIYA 榮獲 2025 年「Taiwan Car of The Year 車訊風雲獎」首獎

年度風雲車及最佳進口中型電動車，自多達 63 款入圍車款脫穎而出，

持續於國際各大車輛獎項評選中大放異彩。

獲獎原因：

√ 完美結合日式美學與電動科技，展現
純電車的精緻與創新

√ 高度成熟的純電平台與電池技術，提
供穩定、舒適且安全的駕駛體驗

√ 先進 NIM 智行科技具備超越 Level 2 
的智慧駕駛輔助功能

√ 榮獲多項國際設計與安全大獎全方位
表現

Governance

NIM：日產智慧行車科技 Nissan Intelligence Mobility



大陸車市展望



銷售 萬輛 銷售成長率

2025年中國大陸經濟概況及汽車市場展望
• 經濟概況：在貿易緊張局勢升級和政策不確定性加劇的背景下，2025年全球

經濟成長率將降至 2.8 %。IMF 對 2025 年中國經濟成長預估為 4 %。

• 政策因應：新一輪以舊換新政策擴大範圍並提早實施，企業技術升級和產品
換新刺激需求，汽車產銷總體呈現穩步增長。

• 1-4月銷售實績1,006 萬台，同比增長10.8%；全年汽車銷量預計3,290萬台，
較去年成長 4.7 %。

(3,290)

資料來源：中國汽車工業協會

（1-3月）

※市場銷售量包含乘用車及商用車



東風日產銷售狀況
• 東風日產乘用車公司，1-4 月銷售實績 15.7 萬台，同比下降 29.8 %。

• 銷售受自主品牌新能源車熱銷擠壓，已透過本土化策略，加快新能源車開發上
市對應，4/27東風日產首款N7上市即熱賣，上市一小時達到10,138張訂單。

• 東風日產將融合GLOBAL與LOCAL的經驗和優勢，以“GLOCAL新模式”，規
劃2025年至2027年將陸續推出 10 款車型，今年成車銷售將進軍海外市場，
預計將有效推升品牌銷量。

東風日產乘用車公司

22.3 萬台 15.7 萬台

4.4 %

2024 年 1-4月
YTD

2025 年 1-4月
YTD

29.8 %



THANK YOU FOR YOUR ATTENTION
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